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联动出圈联动出圈 助荆州优助荆州优质农产品质农产品““走四方走四方””

“自大赛启动以来，话题流量
持续增长，2022 年短视频作品播
放量达 2.6亿次，2023年更是跃升
至 3.5 亿次，参赛作品数量达到
7000余条。”市农业农村局党组成
员、副局长陆智峰说，“荆州味道就
是抖味”短视频挑战赛不仅助推荆
州优质农产品加快“走出去”，更为
荆州加快建设江汉平原乡村振兴
示范区提供了新动能。

引“网络”活水，润乡村振兴
“沃土”。2023 年，荆州市涉农电
商总额约 218 亿元，比上年增长
18％。“荆州味道”区域公用品牌被
抖音列入年度“三农”行业互动创
新案例，“洪湖莲藕”成功入选农业
农村部 2022年农业品牌精品培育
计划、2023 年全国“土特产”推介
名单，“荆州鱼糕”获评全国 200强
农产品公用品牌……电商短视频
赋能，助力“荆州味道”飘香全国。

“我们将坚持品牌强农目标，
切实发挥政府顶层设计、政策支
持、标准制定、监督管理、舆论宣传
等引导作用，构建农业品牌发展长
效机制。”陆智峰介绍，下一步，荆
州将多渠道整合资源，授权一批产
品品质好、服务优质、信誉良好的
企业共享“荆州味道”公用品牌。
同时，加快培育和引进农产品供应
链企业，搭建供应链、重塑产业链、
提升价值链，探索构建现代农业产
业体系的荆州路径。

（记者 田心怡）
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“‘荆州味道’区域公用品牌是
一条纽带，一头系着优质农产品，
一头衔接广袤市场，为农产品插上
翅膀，助力荆州优质农产品销往全
国。”市商务局副局长谭文说，我市
通过“荆州味道”区域公用品牌，进
一步强化了特色农产品品牌知名
度和影响力，促进了农业产业发展
和农民致富增收。

随着数字经济发展，电商直播
已成为助农增收、推进乡村振兴的
重要方式。谭文介绍，市商务局高
度重视电商平台建设，今年推出的
电商企业和“与辉同行”团队对接活
动中，3天销售荆州商品价值 1500
余万元，还举办了“我为荆州带好
货”直播电商暨短视频大赛等活动，
让荆州农产品搭上电商快车，让更
多农民群众享受数字技术红利。

“我们将以‘荆州好货’为主
题，构筑直播产业生态，丰富‘荆州
好货’产品库，开展直播溯源活动，
强化本地农产品宣传推广，提升荆
州好货网络知名度和市场影响
力。”谭文表示，市商务局将持续打
造本地电商品牌，通过各类特色电
商消费节庆活动，拉动农产品销
售。同时，还将积极组织产销对
接，打通我市企业与头部电商企业
总部对接渠道，帮助企业适应平台
规则，拓宽产品销售渠道。

（见习记者 周安一）
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“产品和品牌始终相互依存、
共同成就，这也是农产品加工企业
安生立命之本。”湖北华贵食品集
团总经理杨福元表示，公司将以此
次推广活动为契机，让华贵食品走
进千家万户。

湖北华贵食品集团是一家集
水生蔬菜种植、研发、加工、储运
及销售于一体的现代农业产业化
企业，自 2006年 6月成立以来，公
司生产的藕带、藕汤、藕片、菱角
等产品深受国内外消费者喜爱，
畅销美国、新西兰、韩国、澳大利
亚、英国、法国、日本、新加坡等众
多海外市场。

“在产品不断更新迭代的当
下，华贵食品不仅需要通过现代
工艺技术对莲藕进行深加工，开
发更多消费者喜欢的产品，更需
要通过多样化的线上线下渠道，
将产品销售出去。”杨福元认为，
此次活动为公司发展增添了活力
与机遇。

眼下，莲藕已成为荆州重点发
展的农产品加工产业。杨福元表
示，作为龙头企业的湖北华贵食品
集团将始终秉持初心，一方面带动
当地农户投身莲藕种植，促进增收
致富；另一方面，加快产销融合步
伐，助推荆州农产品加工产业实现
高质量发展。

（记者 琳玲 实习生 白婷婷）
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“ 这 是 我 们 第 二 次 参 加
‘荆州味道就是抖味’抖音短
视 频 大 赛 ，在 首 届 活 动 中 ，

“ 小 胡 鸭 ”食 品 旗 舰 店 荣 获
‘寻味达人’称号。”湖北小胡
鸭食品有限责任公司办公室
主 任 陈 海 艳 说 ，通 过 参 与 大
赛，“ 小胡鸭 ”的品牌知名度
得到进一步提升，也增强了消
费者对品牌的认知和信任。

对于本次大赛，陈海艳十
分期待。她说，小胡鸭产品先
后荣获“湖北省消费者满意商
品”“第四届中国武汉农业博览
会特色农产品”“荆州十大地方
土特名优产品”“湖北省名牌产
品”等称号。她希望通过“荆州
味道”区域公用品牌扩大产品
影响力，变流量为销量，吸引更
多年轻消费者关注和喜爱，促
进“小胡鸭”销售业绩增长。

“小胡鸭将在沙东临空经
济区新增 200 多亩土地建设
现代化工业园。同时，精心谋
划进驻东南亚市场。”陈海艳
说，未来，“小胡鸭”将充分发
挥湖北“水上农业”资源优势，
围绕老麻鸭深加工进行新产
品 研 发 ，做 精 本 地 特 色 农 产
品，让“荆州味道”走出湖北、
走向世界。

（记者 陈丹 实习生 周爽
葛美琪）
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“正是得益于荆州市委、市政
府对新媒体时代传播方式的高度
重视，以及对自媒体电商达人的持
续投入与引导，‘荆州味道就是抖
味’挑战赛才能吸引众多参与者，
展现了数字时代下政府服务与文
化产业共生共荣的新模式。”谈及
此次活动，松滋市自媒体协会会长
梅莉莉感慨颇多。

梅莉莉是一名从传统商贸转
型电商自媒体的“新农人”，她即是
学习者、也是见证者、更是参与
者。自 2020年投身短视频行业以
来，她推出数百期短视频推介家
乡，涵盖农特产品、文化旅游、就业
创业等多项内容。她的镜头始终
聚焦松滋山乡，带领一群人将短视
频创作的激情延伸至助农直播、电
商带货，成为湖北省农民教育培训
讲师。

“上周，我以《2023年荆州味道
就是抖味短视频》挑战赛培训课程
为蓝本，在全国农民教育培训教师
说课大赛中脱颖而出，成功晋级全
国总决赛，7 月将进行最后的角
逐。这是‘荆州味道’成功跨界传
播、影响力扩展至全国的又一例
证。”梅莉莉介绍。

愿 与 诸 君 携 手 打 造 风 味 湖
北 ，共 同 助 力 荆 楚 大 地 乡 村 振
兴。梅莉莉表示，将持续推动“自
媒体+”多元发展，深化教赛融合教
学模式，变流量为销量，共创“荆州
味道”新篇章。

（记者 刘思楫）
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“讲好荆州故事，卖好荆楚特
产”，这是荆州百万粉丝主播晓夕
做抖音短视频的初衷。她希望将
个人梦想与时代梦想共振脉、个人
发展与家乡发展同呼吸，立足荆
州，走向湖北，面向全国。

“90后”的晓夕，本名罗琼，是
荆州区川店人，以“人美声甜”的形
象深受网友喜爱。她通过分享湖北
的人文历史和文旅特色，收获了一
大批网友，粉丝量达到300万，被评
为荆州市文化和旅游推广大使、
2024我为湖北带好货双品推荐官。

“看到很多农民的农产品滞
销，就想到了我的父母，他们也是
农民。小时候看到他们辛苦劳作
赚钱不易，我深有同感。因此，我
想帮助乡亲们解决这个问题。”
2022 年，“晓夕”从文旅主播转向
带货主播，开始推广家乡特产，帮
老乡卖货。洪湖莲藕、小龙虾、公安
牛三鲜、三湖黄桃、荆州鱼糕……这
些荆州特产经过她的直播间，被销
往全国各地。

“农民朋友只要有好货、找到
我们，不愁卖不出去。”晓夕说，近
年来，荆州市对发展自媒体直播
电商非常支持，让她对直播带货农
产品信心十足。她希望尽快将粉丝
量涨得更多，为农民朋友卖出更
多家乡农产品。

（记者 刘思楫）
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本版摄影：记者 杨辉 张梦瑶

畅融畅融 畅享畅享 畅农畅农 20242024荆州味道品牌合作大会暨荆州味道品牌合作大会暨20242024““荆州味道就是抖味荆州味道就是抖味””短视频挑战赛启动仪式短视频挑战赛启动仪式··特别报道特别报道

“荆味”AI主播
小帆首次亮相
可实现24小时跨场景直播

““荆州味道荆州味道””何何以以名扬四方名扬四方？？
——我市打造农产品区域公用品牌路径观察

□ 记者 黄思明

6月 19日，新一届“荆州味道”产品再次汇聚，无数为“荆州味道”代言的短视频从田间、车间出
发，飞向更远的远方。

三年来，荆州地区的大米、莲藕、鱼糕、牛肉等农产品及农副产品，借助“荆州味道”这一区域公
用品牌声名远播。一个又一个响亮的荆州原产地农产品品牌，迈出了北上南下、东进西行的坚实
步伐，美誉度持续攀升，影响力不断扩大，构建了更广泛的“朋友圈”，销量持续增长。

如今的“荆州味道”，已成为一块闪闪发光的金字招牌，成为荆州地区优质农副产品的代名词，
承载着无数人对幸福味蕾、美好生活的向往和追求。

一场活动一场活动 让优质产品联动出圈让优质产品联动出圈

伴随着“洪湖水浪打浪”的优美旋律，藕农从碧波万顷映天光的洪湖里采摘出白胖的莲藕，“洪
湖莲藕，清甜可口”宣传语飘红网络……近年来，“洪湖莲藕”视频短片不仅走红抖音等互联网大平
台，还登上央视新闻频道黄金时段，让“一曲洪湖水，莲藕天下知”照进现实。

走红的“洪湖莲藕”，连续两年被国家邮政总局评为快递服务现代农业金牌项目，成为带动
经济发展的新引擎，催生出以华贵食品为代表的一大批莲产业企业，洪湖市成为阿里研究院农
产品电商报告中湖北唯一农产品电商百强县市。2023年，“洪湖莲藕”产品相关快递出港件达
1305万件，业务收入 7200万元，拉动农业总产值 4.72 亿元。洪湖市注册登记从事莲藕相关产
业的电子商务市场主体有 682 家，电商年销售额约 3.3 亿元，拥有抖音平台粉丝量超 10万的农
产品网红主播 17人。

“洪湖莲藕”品牌创建成功，是我市不断唱响“荆州味道”区域公用品牌的缩影。
为实施农业品牌战略，擦亮“荆州味道”农产品区域公用品牌，推动农业提质、农民增收，

2022年 5月，“荆州味道就是抖味”首届抖音短视频大赛启动。
短视频挑战赛紧紧围绕“农产品”主题，借助抖音流量优势，充分彰显我市农业资源优势，做好

做足“农”字文章。同时，将视频作品宣传推介与线上销售相结合，实现从流量到销量的转化。
2022年，大赛播放量达到 2.6亿次，2023年跃升至 3.5亿次，参赛作品超 7000条，形成以“荆

州味道”品牌创建为主，全渠道、矩阵式为“荆州鱼糕”“公安牛肉”“松滋鸡”“三湖黄桃”等区域公用
品牌以及“小胡鸭”“聚珍园”等企业品牌宣传推介的百花齐放之势。

一个平台一个平台 让八方力量汇聚助力让八方力量汇聚助力

从 2022年开始，我市每年统筹安排 800万元至 1000万元，集中用于农业品牌培育和宣传工
作。市农业农村局与市融媒体中心深度合作，以“三农”主题为核心，将传统媒体内容生产资源、新媒体
平台资源和互联网电商运营资源进行统筹优化，通过“互联网+平台+区域品牌运营+赛事活动”模式，利
用IP塑造、培训指导、电商交易、成果展示等功能，吸引全市近300家农产品品牌、新农人和商户入驻。

建平台、聚合力，助推“荆州味道”名扬四方，畅融工程呼之欲出——
在市农业农村局的统筹下，“荆州味道”品牌与抖音、京东、拼多多等互联网电商平台公司合

作，线上线下多平台引流；
荆州农商银行积极服务“荆州味道”农产品区域公用品牌建设，开发推出“荆味贷”系列产品，

为本次40多家“荆州味道”品牌入驻企业量身打造金融服务方案，全力满足入驻企业融资需求，助
推“荆州味道”品牌效益辐射扩散；

市传媒集团打造“农业+媒体”双向赋能计划，为入驻企业制定专项营销推广服务，打通中、
省、市、县四级媒体资源，开拓高铁、机场、户外、商圈等广告平台，推进短视频挑战赛提档升级，形
成线上线下品牌宣传矩阵。

2024荆州味道品牌合作大会暨 2024“荆州味道就是抖味”短视频挑战赛启动仪式上，9家企
业现场签约、40家企业线下签约，率先入驻“荆州味道”全渠道商城，在“政府+平台+媒体+企业”
的畅融工程推动下，我市知名农产品企业品牌乘势而上。

一个品牌一个品牌 让田间烟火成为诗和远方让田间烟火成为诗和远方

近年来，借各大网络平台和电视荧幕东风，荆沙财鱼、皮条鳝鱼、公安牛肉、笔架鱼肚等一批
“荆州味道”和鱼跃湖面、风吹麦浪的美景一同飞向全球，让文化、生态和产品交相融合，给农产品
穿上“生态外衣”、注入“文化墨水”，加速本地特色农产品“出圈”。

据史料记载，荆州鱼糕在荆楚一带广为流传，相传为舜帝妃子女英所创，春秋战国时开始成
为楚宫廷头道菜。鱼糕谐音“余高”，寓意“年年有余，步步高升”。千百年来，江汉平原一带就有

“无酒不成宴，无糕不成席”的说法。当下，借助这一历史文化资源，以荆州鱼糕为代表的“荆州味
道”产品成为寻味鱼米之乡的一张靓丽名片。

荆州深挖农产品文化内涵，公司化运作“荆州味道”品牌。截至2023年，“荆州味道”共建成14个
产业基地，线上搭建电商平台6个，涵盖京东、淘宝、抖音、微信商城等主流平台；整合荆州优质
供应商172家，全平台累计推出单品586个。

“荆州味道”的品牌发展之路，诠释着荆州从“农业大市”到“品牌强市”的孜
孜追求，承载着让“农民种养好、市场卖得好、消费者吃得好”的朴素愿
望，也承担着引领产业提升、区域经济发展的重要使命。

兼具食味性、文化性于一体的“荆州味道”，
正为荆州大地绘就“诗与远方”画卷提
供更多可能。

本报讯（记者徐诗哲 韩昱久）6月 19日
下午举行的 2024荆州味道品牌合作大会暨
2024“荆州味道就是抖味”短视频挑战赛启
动仪式上，“荆味”AI主播小帆首次亮相，并
与主持人共同完成一场别开生面的主持秀。

启动仪式上，以市融媒体中心主持人杨
帆为原型的“荆味”AI主播小帆正式官宣上
线，高度还原的形象、强大的交互能力，令现
场观众耳目一新。“荆味”AI主播小帆的诞生
由荆州径唯客云科技提供技术支持，通过云
技术、源代码和云服务器，以足够的算力和
计算资源为支持，清晰准确地模拟原型在真
实场景中的语言动作规律、语义理解和图像
识别，实现最佳的人机交互。

“荆味”AI主播小帆由市融媒体中心和
市农业农村局共同推出，作为专门为“荆州
味道”品牌打造的数字人形象，可实现 24小
时不间断跨场景直播带货、活动主持以及
《荆州三农》栏目主持等功能。“现在运行的
系统是 6.0 版本，有最先进的人工智能数据
大模型，技术领先，能为‘荆州味道’这一品
牌建设起到积极的助推作用。”荆州径唯客
云科技副总经理谭义说。

市传媒集团三农融媒体中心总监柳固
粒表示，现在的新媒体服务领域，数字云运用
越来越广泛。“荆味”AI主播小帆打造了全新的
数字人形象，为观众呈现新亮点，带来了不一样
的体验。该中心还将推出更多数字人形象，不
断推动与数字媒体的融合创新，助力荆州农业
高质量发展。

▲“荆味”AI主播小帆首次亮相。
◀各县市区展示“荆州味道”，受到市

民群众喜爱。


