
湖北万福祥米业有限公司：

紧密合作，打造区域大米品牌标杆
“入驻‘荆州味道’平台是我们实现品牌提升的重要契

机，这不仅有助于企业自身发展壮大，更能推动荆州特色农
产品整体竞争力的提升，实现多方共赢的发展格局”。湖北
万福祥米业有限公司总经理郑生军说。

近年来，万福祥米业专注于品质大米生产，具备严格
的加工工艺和质量控制体系。

郑生军表示，未来，公司将与“荆州味道”平台紧密合
作，持续优化产品和服务，积极参与平台活动，展示加工工
艺优势，进一步扩大市场份额。

他相信，此次合作将实现企业、平台和消费者的多方
共赢，推动荆州大米产业高质量发展。

洪湖市万农水产食品有限公司：

抢抓机遇，加速破局发展
“洪湖万全水产是一家集养殖、加工及销售于一体的

大型现代化淡水水产品加工企业，深耕水产行业二十多年，
是湖北省农业产业化重点龙头企业。近年来，随着市场竞
争加剧，公司面临产品附加值低、品牌影响力有限等挑战。
入驻‘荆州味道’平台，是我们破局发展的关键。”洪湖市
万农水产食品有限公司电商部负责人郑胡星表示。

郑胡星对本次活动充满期待。他说，“荆州味道”是农
产品区域公共品牌。入驻该平台后，产品被赋予文化价值，
信誉度和市场竞争力都将得以大幅提升。

未来，洪湖万农水产将借助“荆州味道”平台与各大电
商平台深度合作，构建线上线下全域推广矩阵，并联动其他
水产企业，整合资源组建产业联盟，壮大荆州水产产业集
群，实现优势互补。

荆州纽莱福农业科技有限公司：

希望成为“荆州味道”一张闪亮的名片
“‘荆州味道’是荆州本地极具影响力的美食文化品

牌聚合平台，拥有庞大的用户基础和黄金流量入口。此
次能够入选本身就是对我们品牌价值和产品品质的官
方认可。”荆州纽莱福农业科技有限公司品宣官李力
表示。

作为本土优质大米品牌，纽莱福凭借自主研发的有
机软香米和低GI健康功能米等特色产品，在市场上建立
了良好口碑。入驻“荆州味道”平台后，企业将获得精准
的市场曝光机会，借助平台的庞大用户群体和官方背书，
进一步提升品牌影响力。

“‘荆州味道’是纽莱福在荆州市场发展的加速器和
放大器。我们将借助这个平台，持续提供优质产品，深度
融入荆州美食文化生态圈，让纽莱福成为‘荆州味道’一
张闪亮的名片，实现企业的跨越式发展！”李力说。

湖北龙生食品有限公司：

文化赋能，借势提升品牌价值
湖北龙生食品有限公司是国内水产品冷冻鱼糜加工的龙

头企业，既是行业首创者，也是目前唯一能自行出口淡水鱼糜
的企业。其生产的冷冻鱼糜及串烤鱼排、单冻龙虾尾、调味小
龙虾等预制菜产品，畅销国内并远销欧美等国际市场。

该公司总经理李由平称，公司入驻“荆州味道”平台意义
重大。一方面，可借助平台品牌影响力，提升知名度与市场
占有率。另一方面，入驻平台后能享受政府政策支持和资
源倾斜，在技术研发、市场推广等方面获得更多机遇。此外，
荆州丰富的农业文化与历史底蕴，也为产品注入独特文化
基因，提升品牌价值。

未来，公司将深度整合平台资源，联合开展
品牌营销，参与展会及新品发布，推出联名产
品，借助平台线下网络进军本地及周边商
超与特产店，探索多元销售模式。

湖北双港农业科技贸易股份有限公司：

“小鸡蛋”勇闯全国大市场
作为一家集家禽养殖、食品加工、家禽水产饲料、生

物有机肥生产于一体的自营出口企业，湖北双港农业科
技贸易股份有限公司也是家禽及蛋制品全产业链布局的
标杆企业。

公司党支部书记谭先贵表示，入驻“荆州味道”平台后，
企业产品可纳入荆州市优质农产品“名优特产推荐榜单”候
选清单，有助于进一步提高品牌知名度与消费者信任度。

公司将发挥“出口产品同线同标同质”的特
色，积极推进线上线下融合，把传统工艺与现代

科技相结合，开发更多功能性产品，提升
企业竞争力，让国内消费者享用

到出口品质的产品，实现“在
荆州本土扎根壮大、在全

国市场提升影响力”的
发展目标。

盛夏的荆州，当晨雾裹挟着长江水汽漫过古城墙，早堂面馆蒸腾的热气已勾勒出城市苏醒的轮廓。
在这片“饭稻羹鱼”的丰饶之地，从屈子《楚辞》中的“蕙肴蒸兮兰藉”，到张居正府宴上的“三蒸

九扣”，美食的基因早已融入荆州的文明血脉。
一城山水一城香。如今，荆州这座千年古城正以味觉为笔，将传统农耕智慧与现代品牌理念相融合，

书写着新时代的农业华章。通过“荆州味道”区域公用品牌的打造，荆州让“洪湖莲藕”的清甜、“荆州鱼糕”的
鲜嫩、“公安牛肉”的醇厚、“监利小龙虾”的麻辣等众多“舌尖上的美味”走向全国。一场从传统农业大市到品牌
农业强市的嬗变，正在悄然进行……

品牌富民

田赋新诗 沃野流蜜

6月，公安县章庄铺镇的葡萄园里，农户张建国正忙
着采摘阳光玫瑰。“以前葡萄论斤卖，现在论串卖，贴上

‘荆州味道’的标签，价格翻了两番。”老张的笑脸，正是
品牌力量的生动印证。

长期以来，小农户分散经营存在着好产品卖不出好
价钱、增产不增收等弊端。针对这一痛点，荆州市创新
推出“公用品牌+合作社+农户”模式，积极构建“荆州味
道”全链条价值提升体系。通过制定严格的产地准出制
度，建立从田间到餐桌的全程质量追溯系统，使每一颗
果实都有了品质身份证。

江陵县三湖农场的黄桃种植户通过合作社实现“五
个统一”：统一品种改良、统一有机施肥、统一采摘标准、
统一品牌包装、统一冷链物流。这种组织化改造使产品
合格率从65%跃升至92%。

在品牌化浪潮中，荆州以“荆州味道”为母品牌，引
领“公安葡萄”“三湖黄桃”“洪湖莲藕”“松滋鸡”等子品
牌，形成“1+N”品牌矩阵。双轮驱动模式既保障了公共
品牌的权威性，又激发了企业自主创新活力。

松滋市卸甲坪土家族乡曾是省级贫困乡，通过打造
“卸甲坪山珍”子品牌，将深山里的葛根粉、土蜂蜜等土特
产进行品牌包装，借助电商渠道走向全国。如今，全乡特
色农产品年销售额突破8000万元，带动贫困户人均年收
入从2015年的不足3000元增长到目前的1.2万元。品
牌如同一把金钥匙，为山区打开了致富之门。

从土产变特产再到名产，一连串的蜕变是品牌溢价
最直观的体现。据统计，加入区域公用品牌体系后，农
产品销售均价提升34%，农户亩均增收超过2000元，真
正实现了“贴牌”到“创牌”的财富跃升。

品牌强农

链动山水 智绘丰年

走进石首笔架鱼肚生产加工车间，现代化生产线与
传承600余年的非遗制作技艺相得益彰。通过现代化全
产业链协同发力，“石首笔架鱼肚”现已开发出即食型、调
理型产品，满足不同消费者需求，年加工能力达300吨，
年产值9000万元，品牌价值高达8.6亿元，成为石首走向
全国的美食名片。这种全产业链协同发展模式，正是

“荆州味道”推动现代农业产业升级的缩影。
荆州自古享有“鱼米之乡”的美誉，这不仅源于自

然的馈赠，更在于农人对土地的智慧经营。如今，随
着“荆州味道”品牌战略的深入推进，荆州正凭借科技

赋能、全链发展、产业集群等手段，推动农业从
传统生产向高附加值产业跃升，让每一粒

稻米、每一尾鱼虾都释放出更大

的经济价值。
在监利小龙虾加工产业园，一只虾被分解得淋漓尽

致：虾壳提取甲壳素用于生物医药和化妆品，虾头酶解成
调味基料替代味精，虾仁通过超低温液氮速冻技术锁住鲜
嫩口感。华中农业大学荆州食品研究院的专家团队将原
本丢弃的虾壳变废为宝，使小龙虾加工附加值提升5倍。

2024年，监利市小龙虾产量达18.24万吨，连续13年
居全国榜首，全产业链产值突破300亿元大关，带动30万
小龙虾养殖户增收致富，实现了小龙虾由“季节网红”变

“全年长红”的跨越。
一曲洪湖水，唱遍天下知。洪湖莲藕产业通过开发

藕带、莲子汁、荷叶茶等深加工产品，将单一的莲藕种植
延伸为集种植、加工、旅游为一体的全产业链，实现“接
二连三”的产业融合。这种模式使农产品附加值提升3至
5倍，真正把农业做成了有奔头的产业。

品牌是产品核心价值的凝聚，打造农业精品名牌是提
升农产品综合竞争力的有效途径。近年来，荆州市围绕优
质稻米、蔬菜（莲藕）、淡水鱼、禽蛋四大主导产业，融入省级
产业链，招引行业龙头，培育壮大企业主体，进一步唱响农产
品品牌。在产业链延伸方面，“荆州味道”走出了一条特色路
径：以宇祥、小胡鸭、七尚、双港为链主的家禽及蛋制品产业
正在抱团进军海外；以龙生食品、新宏业、井力水产为链主企
业的淡水渔产业向休闲食品、高端鱼糜功能性产品赛道转
型；以华贵食品为代表的水生蔬菜产业正在打造国内莲藕
产业航母；以巷子深、名宇、恒泰为主的稻米企业正在为江汉
大米举旗定向，打造江汉大米核心地和示范区……

2024年，全市农产品加工产值达1107.34亿元，农产
品加工业已成长为荆州市四个千亿级支柱产业之一。目
前，全市现有规上农产品加工企业674家，市级及以上农
业产业化重点龙头企业333家，数量均位居全省前列。

品牌兴市

IP造浪 鲜香呈现

夏夜的护城河畔凉风习习。宾阳楼城墙下，极富创
意的“荆州味道”主题光影秀正用3D投影演绎鱼米之乡
的美味故事，观众可同步品尝各种荆楚美食。

在荆州方特东方神画主题乐园，“楚味美食街”复刻
三国市井风情；在武汉天河机场，风格新颖的“荆州味
道”手绘宣传画正成为城市形象新窗口……

如今，“荆州味道”不仅是农产品品牌，更成为城市
美食IP。这种品牌与城市的深度绑定，让“游在湖北、吃
在荆州”成为全国游客的共识。新京报发布的2025年
中国中小城市美食旅游榜50强中，荆州位居第1名，成
为名副其实的“美食之城”。

信息化时代，品牌之于城市的发展愈发重要。市
委、市政府高度重视“荆州味道”区域公用品牌的打
造，将品牌与文化深度融合，推动“荆州味道”从

“农业招牌”“美食名片”上升为“城市符

号”，持续提升城市知名度与美誉度。
荆州连续举办五届“荆州味道”美食文化节，创

新采用“美食+旅游+文化”模式，每年吸引游客超
200万人次；“洪湖莲藕 清甜可口”连续四年登录央
视，入选农业农村部精品培育计划、全国“土特产”推荐
名录；“松滋鸡”“公安牛肉”入选2024中国地理标志农
产品（畜牧）品牌声誉前50强；“洪湖莲藕”“公安牛肉”

“荆州鱼糕”三期专题片登录央视CCTV-17《谁知盘中
餐》节目。

“荆州味道”还走进北京、上海、广州等一线城市的
商圈，举办“楚风楚味”推介会，让“舌尖上的荆州”成为
城市新名片；今年荆州马拉松期间，荆州味道品牌旗舰
店携“荆州鱼糕”“松滋鸡”“小胡鸭”等特色产品惊艳亮
相，受到全国各地跑友好评。

线下，“荆州味道”香气四溢；线上，这一“金字招
牌”屡屡破圈。

2024 年，荆州市农业农村局、荆州市融媒体中
心、洪湖市政府联合举办全国主流媒体走进洪湖莲藕
品牌核心地活动，全网、全平台总传播量约5.6亿次，
覆盖粉丝 20 多亿人次，成为荆州品牌宣传标杆活
动。全市连续3年举办“荆州味道就是抖味”短视频
挑战赛，2024年全网平台总流量突破 4亿次，总曝
光量超7亿次，销售总额约2.7亿元，被省委网信办
授予“表现突出网络文化项目”；“荆州味道”区域
公用品牌被抖音平台列入年度“三农”行业互动
创新案例，“荆州味道”抖音号突破百万粉丝，获
赞超2900万条。

数据显示，“荆州味道”品牌带动荆州城
市知名度提升 37%，旅游收入年均增长
15%。越来越多的游客因为“荆州味道”来
到荆州，感受这座古城的历史底蕴与现
代活力。

当一碟晶莹剔透的荆州鱼糕端上
餐桌，当一锅洪湖莲藕排骨汤在冬日
里咕嘟作响，当监利小龙虾的鲜香
在夜市烟火中升腾——这些带
着泥土芬芳与江河气息的“荆
州味道”，正以品牌为帆，驶
向更广阔的市场，成为荆
州这座千年古城现代
农业高质量发展
的生动注脚。

记者 宁茹 陈琳 徐峰 蒋红梅

湖北恒泰农业集团有限公司：

期盼“链”动荆楚新“丰”景
“这是我们第二次参加‘荆州味道’品牌大会，入驻‘荆州

味道’平台，对我们企业而言，最突出的益处在于助力品牌与
价值提升。”湖北恒泰农业集团有限公司负责人陈祥章说。

陈祥章表示，借助“荆州味道”平台提供的电商运营、物流
仓储及供应链服务体系，依托政府背书和公共区域品牌形象，
公司旗下产品从普通商品升级为“荆州好粮油”的代表，品牌公
信力和消费者信任度不断增强，知名度也迅速提升。

未来，恒泰农业将突出地域与品质特色，尤其是发挥江
汉平原核心产区的地域优势，强化品种优选，严格把控品质，
打造核心卖点。同时，恒泰农业期望借助平台资源，通过深
挖特色、坚守品质、创新服务，“链”动荆楚新“丰”景，将产品
打造成享誉全国的米业领军品牌，实现企业与区域品牌的共
同发展。

企 业 声 音

湖北小胡鸭食品有限责任公司：

让非遗小胡鸭从江汉平原“飞”向世界
作为湖北非遗技艺传承企业，小胡鸭入驻“荆州味道”平

台。小胡鸭创始人胡秀容介绍，这一举措不仅提升了品牌的
溢价能力，还能借助平台提供的私域流量运营工具，助力
小胡鸭精准触达消费者。

胡秀容表示，入驻“荆州味道”平台后，小胡鸭将充分运用
平台的公信力背书和全渠道资源，通过线上线下联动营销，提
升品牌影响力。同时，小胡鸭将发挥非遗制作技艺优势，结合

“鸭藕连作”生态养殖模式（江汉平原500亩示范基地），推出招
牌产品（如精品小胡鸭、甜辣鸭舌），通过“荆州味道”平台认证
提升产品附加值。

未来，小胡鸭将深度参与平台营销活动，与其他优质企
业联合开发创新产品，并借助平台的海外渠道加速国际化布
局，吸引更多年轻消费者关注和喜爱，让小胡鸭“振翅高飞”，
让湖北非遗美食从区域龙头向全国市场迈进。

锅圈欢欢食品（湖北）有限公司：

为荆州水产品打上品质标签
“作为一家省级农业龙头企业，锅圈欢欢一直专注于

用现代化工艺做好产品。此次入驻‘荆州味道’平台，不仅
可获政府背书的‘荆品’认证，还将拥有‘正宗荆州味’的
金字招牌。”锅圈欢欢食品（湖北）有限公司创始人、总经理
周金金说。

锅圈欢欢是一家拥有147亩超级河鲜智能工厂，通过
“一路领鲜”的生产工艺，将荆州小龙虾的鲜甜本味锁进每盒
产品。公司还针对平台资源柔性定制特色小龙虾产品，全方
位实现从养殖到加工的全链条把控。

周金金表示，未来，锅圈欢欢将重点打造产品特色，针
对平台资源定制特色产品，发挥“三二一产”模式优势，带动
本地虾农共同致富，为荆州水产品打上品质标签，让全国消
费者都能品尝到地道的荆州美味。
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