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湖北恒泰农业集团有限公司总经理陈祥章

让“江汉大米”走上全国餐桌
“我们最大的心愿，就是让‘江汉大米’走

上全国人民的餐桌。”湖北恒泰农业集团有限
公司总经理陈祥章朴素的话语，承载着企业
依托“江汉大米”品牌实现跨越发展的信心。

作为扎根江汉平原“黄金地带”的农业产
业化国家重点龙头企业，恒泰集团依托武汉
大学、华中农业大学等高校科研力量，优选品
种，统一工艺，建立从种植到加工的全链品控
体系，为“一碗好饭”奠定品质基础。

9月23日，来自全国的主流媒体代表走进
企业，实地考察了“江汉大米”的种植工艺与产
品品质，是一次面向全国的精准推介。“过去企
业单打独斗，推广难见成效。如今众多企业共
同打造‘江汉大米’这一品牌，形成合力，极大

提升了品牌影响力和市场认可度。”
谈及未来的发展，陈祥章说，公司将实施

“短中长”三期战略。短期将继续扩大“虾稻
共作”“油稻轮作”生态基地规模，保障优质大
米的持续供应；中期计划开发宝宝粥米、富硒
米、有机米等高端产品，满足多样化消费需
求；长期则将推动三产融合，建设集种植、加
工、观光、科普于一体的现代农业产业园，延
伸产业链、提升附加值。

“一粒米虽小，却凝聚着自然的馈赠和农
人的匠心。”陈祥章表示，企业将持续强化品
质管控、科技赋能和品牌宣传，让更多家庭品
尝到来自江汉平原的“自然香、生态味”。

（见习记者 彭润杰）

湖北荆楚乐食品有限公司总经理毛泽荣

借品牌东风 寻升级路径
“此次全国主流媒体走进‘江汉大米’品

牌核心地活动，为我们企业提供了重要的展
示窗口和发展机遇。”湖北荆楚乐食品有限公
司总经理毛泽荣说。

作为一家集粮油种植、收购、储存、加工、
经营于一体，承担国家储备保供任务的省级
农业产业化重点龙头企业，荆楚乐正全力融
入“江汉大米”省域公用品牌建设大潮。

毛泽荣说，此次活动意义深远，全国主流
媒体的集中报道，将显著提升“江汉大米”品
牌在全国的知名度和美誉度，建立消费者对
品牌品质的信任；活动设置的产销对接环节，
为企业开拓市场提供了直接契机；活动增强
了包括荆楚乐在内的整个产业链的发展信

心，有助于凝聚合力，共同提升农产品品质。
目前，荆楚乐拥有5万亩优质水稻种植基

地，通过“龙头企业＋合作社＋基地＋农户”
的模式，不仅保障了优质粮源，还使农户亩均
增收300元。

谈及未来规划，毛泽荣表示，荆楚乐将紧
紧依托“江汉大米”这一品牌优势，双管齐下
推动发展。一方面，进一步扩大规模化种植
基地，并投入资金对现有生产线进行智能化
改造，通过科技赋能提高生产效率和产品品
质。另一方面，将加大品牌推广力度，通过线
上线下融合发展方式拓宽销路，持续深化“南
江汉、北五常”的市场定位。

（见习记者 彭刚琴）

监利市名宇米业股份有限公司董事长龚双喜

一粒好米，铸就“江汉大米”金字招牌
“此次活动是展示监利大米产区优势、提

升品牌影响力的重要平台，也将进一步推动
‘江汉大米’走向全国。”监利市名宇米业股份
有限公司董事长龚双喜说。

作为首批“江汉大米”十大核心企业之
一，名宇米业已建成4万亩“江汉大米”种植基
地，包括 1.2万亩核心基地和 2.8万亩订单基
地，覆盖监利多个乡镇。通过“专品专收”模
式，公司对优质稻每斤加价0.1至 0.2元收购，
2024 年带动 3000 余名农户增收 2000 余万
元，真正实现“优质优价”，助力农民增收。近
年来，公司新建全自动真空包装生产线，日产
量达20万斤，年产能突破7000万斤，为品牌
化发展打下坚实基础。

“一粒好米，铸就了‘江汉大米’的金字招
牌。”龚双喜介绍，名宇米业积极参与“江汉大
米”省域公用品牌共建，严格执行“六个统一”标
准，推动监利从“水稻产量第一县”向“品牌第一
县”转型。他认为，政府推动与企业发力相结
合，是打响“江汉大米”全国知名度的关键。

对于未来，龚双喜充满信心。他说，名宇
米业将继续依托“江汉大米”品牌优势，加大
科技投入，开发高附加值产品，并推动三产融
合，建设集种植、加工、观光于一体的现代农
业综合体，“让‘江汉大米’走上全国餐桌，是
我们家三代人共同的愿望，也是名宇米业始
终如一的追求。”

（见习记者 彭润杰）

监利市金草帽农业专业合作社理事长周祖清

深耕品牌农业 助力乡村振兴
“让农业更强、农村更美、农民更富，是我

们一直以来的追求。”参加此次活动的监利市
金草帽农业专业合作社理事长周祖清说，作
为一家以生产优质大米和高品质菜籽油为
主，并向农户提供全程社会化服务的大型综
合性合作社，金草帽年社会服务总量达10万
亩，年产值超1亿元。

近年来，金草帽积极融入“江汉大米”品
牌打造，聚焦“江汉大米”基地建设，秉持“高
产、优质、高效”原则，按照“合作社主导＋村
级协调＋农民参与”模式，打造1万亩“江汉大
米”标准化绿色生产基地，实现多方共赢。主
推“江汉大米”核心品种“青香优261”，亩产超
600公斤，带动10个村增加集体经济收入50

万元以上，农户亩均增收300元以上，年助农
增收超3000万元。

周祖清介绍，全国主流媒体走进“江汉大
米”品牌核心地活动对金草帽具有重要意义，
不仅是产品和形象的集中展示，更通过“江汉
大米”品牌效应直接提升大米售价，带动农民
实实在在增收。

谈及未来发展，周祖清表示，金草帽将紧
紧依托“江汉大米”省域公用品牌，持续推动
绿色标准化基地建设，扩大种植规模，提升产
品品质。同时，积极拓展“我在乡间有块田”
等会员制消费模式，推动个性化农业与文旅
深度融合，为乡村经济注入新活力。

（见习记者 彭刚琴）

丰年人乐业，陇上踏歌行。
9月23日，正值第八个“中国农民丰收节”，“水润荆楚·江米如珠”全国主流媒体走进“江汉大米”品牌核心地活动在

监利市举行，50多家央省级媒体与地方主流媒体代表、专家、采购商、供应商多方汇聚，共话品牌建设成就，共启品牌发
展新篇。

作为湖北名副其实的“水稻第一市”，荆州常年水稻种植面积稳定在700万亩、产量超76亿斤，面积和产量连续
多年居全省首位。监利，更是江汉平原水稻种植的核心产区之一。

近年来，在省委、省政府大力支持下，荆州聚焦“品种优化、企业壮大、基地提升、标准引领、品牌营销”五大关
键环节，将水稻种植区域主动融入“江汉大米”省级区域品牌共建，致力于将“一粒米”培育成支撑稻米产业高质
量发展的百亿级支柱。

“百亿级”底气从何而来？当日，大家走进乡野田间、企业车间寻找答案。

实地探源 科技赋能“一粒米”
金秋时节，“江汉大米”核心基地——湖北恒泰农业集团有限公司（以下简称“恒泰集团”），3000亩示

范基地稻浪翻金，一片丰收景象。
“我们水稻示范田通过增密、调期、优肥、减药、增施有机肥等措施，实现每亩增产73公斤、增收220

元左右。”丰收的喜悦，洋溢在荆州农科院高级农艺师柳冕的脸上。
田垄两侧，黄色的智能遥感设备引起了大家的注意。武汉大学水利水电学院智慧水利系工程师

胡晓峰介绍，这是团队研发的农业人工智能系统——“水稻智脑”系统，可以持续采集环境参数与作
物长势，构建起覆盖水稻全生命周期的视觉模型与生长模型。

走进湖北江汉大米有限公司一楼大厅，一排智慧大屏映入眼帘，屏上实时显示着监利江汉大
米示范基地的气象、面积和地块数。

饱满如珠的谷粒如何层层蜕变，最终以洁白光滑的姿态走上餐桌？带着强烈的好奇心，大
家实地考察了恒泰集团“江汉大米”收、储、加、销全链条。

智能化车间里，金色稻谷经过清杂、剥壳、碾米、抛光、色选、分级等多道工序，蜕变为晶莹透
亮的“江汉大米”。“一粒大米的诞生，竟蕴含如此多的科技与匠心！”一位媒体代表不禁感慨道。

品牌推介 多维路径“扬新穗”
下午3时许，金草帽水稻种植专业合作社的千亩稻田旁，一片欢腾。以稻浪为幕、大地

为台，“江汉大米”品牌推介会在这片金色画卷中拉开帷幕。
“嘿哟嘿哟，插秧忙哟……”传统民俗表演《啰啰咚——插秧号子》唱响，将插秧劳作

的艰辛与丰收的欢愉演绎得淋漓尽致。
看往昔，千年农耕文明在时间的沉淀中积累智慧；看今朝，一株稻穗在科技的浇灌

下重新生根、抽穗、饱满。
推介会上，古老智慧与当代生机，在江汉平原的稻香中悄然融合、续写新篇——
更数字化、电商化。“2025年，推进包装升级、终端陈列标准化、数字化溯源系统及

体验馆建设，拓展线上线下渠道，预计电商GMV达5000万元；2030年目标产业链总
值1000亿元，品牌价值200亿元，培育3家龙头企业。”湖北江汉大米数科有限公司
总经理杜汉武作“江汉大米”品质与市场报告，解读品牌背后的市场机遇与品质标准；

更生态化、品牌化。“一粒好米，源于天、地、人的和谐共生。我们将凭借生态
种植、科技赋能、全链品控、品牌价值，打造中国生态好米第一品牌。”恒泰集团
总经理陈祥章现场推介天赐珍品“江汉大米·恒祥香米”时说；

更标准化、协同化。“我们郑重宣誓：以品质立信，以品牌立言，以合作立未
来！”“江汉大米”核心企业和后备企业共同发出品质承诺倡议书，携手共进、
守护江汉“粮”心；

更故事化、持久化。“我们吃的，不止是一碗米饭。是长江的水、湖北的土，
是千年农耕的底气，更是新时代农业的加速度。”荆州市融媒体中心记者刘姿衫
以《稻香监利：一粒米的故事》为题，进行好记者讲好故事系列演讲。活动
还为知名主流媒体、网红达人、平台颁发“江汉大米媒体推介官”荣誉证
书，勉励他们继续讲好“江汉大米”的品牌故事。

蓝图绘就 多方合力写丰年
蓄势待发，品牌升级与时俱进。

“将按照‘一条心、一盘棋、一张图’的发展原则，推动‘江汉大米’
实现从产品到品牌、从产地到平台、从传统到现代的全面升级。”活动
中，湖北省粮食行业协会副会长兼秘书长陈三才重磅发布“江汉大
米”品牌升级计划。

话语铿锵、蓝图恢弘，现场掌声雷动、激情澎湃。
推介会上，一批“江汉大米”品牌核心主产区企业与全国优质渠道

商签约，达成产销战略合作，全面整合供应链资源，打通从产区到销区
的“最后一公里”，推动“江汉大米”迈向品牌化、规模化发展新阶段。

“每年服务30家重点企业和项目，每年提供5亿元以上的综
合授信，每年新增链上信贷投放3亿元……”台上，湖北荆州农村
商业银行党委书记、董事长王黎宾介绍了一项项支持“江汉大米”
品牌发展的金融服务政策，台下，企业代表倍感振奋。

随后，一批“江汉大米”核心企业与各金融机构签订协议。
“发展更有信心了！”监利市名宇米业股份有限公司董事长龚双喜

说，“荆州的米企们，都在借着‘江汉大米’的东风实现价值跃升。”
产销两旺，金融赋能，只为把丰年的喜悦稳稳归仓。
归仓祈丰年仪式上，随着与会嘉宾执起丰收的绸缎，颗颗

米粒如星雨入仓。一年的星霜与汗水，在此刻凝成珠玉，一路
流向万户炊烟，酿成人间最暖的米香。

风过稻田，清香飘远——这是江汉平原的丰收序曲，更是
“江汉大米”品牌走向全国的坚实足音。

“江汉大米”何以香飘万家？
□ 见习记者 彭刚琴

打造中南方优质大米领导品牌

“江汉大米”品牌升级计划启动

9月 23日，在全国主流媒体走进“江汉大米”品牌核心地活动现
场，湖北省农业农村厅、湖北江汉大米数科有限公司及湖北恒泰农
业集团有限公司等相关负责人从核心优势、市场潜力、发展规划等
方面，深度解读“江汉大米”的品牌价值与发展前景。

铸就品质好米
“江汉大米”坚持“虾稻共作”与“油稻轮作”模式，生态种植优势

凸显。“虾稻共作”实现“一水两用、一田双收”，虾为水稻除草施肥，
水稻为虾净化水质，大幅减少化肥农药使用，产出绿色健康大米。
而“油稻轮作”是通过在冬季种植油菜，改善土壤结构、抑制病虫害，
既产出优质菜籽油，又提升水稻生长环境与土地效益。

“江汉大米”还具有突出的科技赋能优势。建设高标准智慧农
田，运用物联网、大数据实时监测气象、墒情与作物生长，实现精准
灌溉与施肥。建立全程可视化溯源系统，扫码即可了解从种子到餐
桌的全过程，真正实现“吃得放心”。

同时，实行种植、收割、烘干、加工、仓储一体化经营，采用低温
碾米工艺，最大限度保留大米的营养与风味，确保每一粒米新鲜饱

满、品质如一，形成了全链品控优势。
此外，在品牌价值优势方面，“江汉大米”是国家地理标志保护产

品，通过参展、线上线下融合营销，不断提升品牌知名度与美誉度。

打造金字招牌
目前，全国中高端大米市场年均增速达9%，2025年规模达145

亿斤，增长空间广阔。“江汉大米”以打造“中国南方优质大米领导品
牌”为使命，以“南江汉，北五常”为产业愿景，对标国内一线大米品
牌，产品具备“长粒、优质、好吃”特征，契合中高端消费需求。

品质是品牌发展的基石。“江汉大米”数字化管理平台已启动，涵
盖溯源系统、智慧农田、产销管控等模块，提升产业透明度和效率。通
过数据驱动产销协同，为品质保障和品牌信任提供技术支撑。

今年以来，“江汉大米”加速布局，已完成全国60余家零售（餐
饮）渠道调研，与沃尔玛、盒马、永旺等大型商超推进合作。同时，制
定统一的“江汉大米”终端陈列标准，推动品牌形象标准化落地，计
划在武汉、荆州、广州、东莞等地开设5家“江汉大米”品牌体验馆，增
强消费者互动与品牌感知。

品种优化、龙头扶持、整合营销……“江汉大米”进阶步伐不止，
力争 2030年实现“江汉大米”产业链总产值 1000亿元，品牌价值
200亿元，产业链3家龙头企业收入20亿元，打造“江汉大米”金字
招牌。

江汉大米香飘万家
让“江汉大米”走进千家万户，这一愿景激励着各方在产业链各

环节同向发力、同心发展。
提升品质。深入实施种植业“三品一标”行动，积聚资源要素

打造“江汉大米”核心种植基地，实行全程绿色生产、做到全程溯源
可控。

提质宣传。创新品牌推广和产品营销体系，继续策划一系列形
式多样的营销活动，用心用情讲好品牌故事，推动“江汉大米”品牌
家喻户晓。

拓展市场。进一步细化完善品牌管理机制，持续抓好电商、零
售、餐饮等渠道开发，让“长粒、优质、好吃”的“江汉大米”走进千家
万户，让更多消费者感受“鱼米之乡”的独特魅力。

本报讯（见习记者彭润杰）9月 23日，湖北省粮食行业协会在全
国主流媒体走进“江汉大米”品牌核心地活动中发布《江汉大米品牌
升级计划》，标志着这一区域公用品牌正式开启从“产品营销”到“品
牌塑造”的战略转型。该计划将通过系统化升级，把“江汉大米”打
造成为“中国南方优质大米领导品牌”。

此次升级计划涵盖品牌形象、产品体系、渠道建设和传播策略
等多个维度。品牌将建立统一的视觉识别系统，推出“米雅”“米书”

“米礼”三个分级产品系列，并引入“一袋一码”数字化溯源系统，实
现全流程可追溯。在产品创新方面，将在保持传统大米特色的基础
上，重点开发胚芽米、富硒米等功能性产品，延伸产业链条。另外，
渠道建设将采取线上线下融合发展的新模式，一方面，巩固现有商
超渠道，拓展电商平台，另一方面，发展订单农业，打造体验馆和研
学基地，推动三产深度融合。

为确保计划有效实施，湖北将建立“政府主导、协会协调、企业

主体、社会参与”的协同机制，设立专项资金支持企业升级，并实行
动态考核管理。

湖北省粮食行业协会副会长兼秘书长陈三才表示，江汉平原得
天独厚的自然条件孕育了优质大米，2024年公用品牌建立后，产业
实现了从“单打独斗”到“攥指成拳”的转变。此次升级是顺应消费
升级趋势的重要举措，旨在让江汉大米从日常食材升华为代表湖北
农业的优质品牌。

活动现场活动现场。。

““江汉大米江汉大米””品牌核心主产区品牌核心主产区
企业与全国优质渠道商签约企业与全国优质渠道商签约。。

荆州市融媒体记者作主题演讲荆州市融媒体记者作主题演讲。。 全国主流媒体代表探访全国主流媒体代表探访““江汉大米江汉大米””品牌核心基地品牌核心基地。。
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