
日报编辑部 叶俊
代表作：第二届楚文化节

《亘古弥新楚非遗》特刊

楚文化节作为大型文化节会，既是
国内外楚文化研究者的学术盛会，也是
荆州市民共享的文化节日，更是媒体人

“烹小鲜、扛大旗”的焦点舞台。若仅推
出常规报道，既难满足专家学者的“深
度渴求”，也难激发编辑记者的“创作激
情”，更难打动市民读者的“文化味蕾”。

首届楚文化节期间，《荆州日报》重
磅推出《千秋魂脉楚精神》特刊，系统梳理并提炼出“楚精神”这一文化内
核，从浩瀚楚史中追寻千年楚脉，探寻楚人最基础、最广泛、最深层的文
化自信，挖掘荆州发展最根本、最深沉、最持久的精神力量。

自《千秋魂脉楚精神》推出之日起，“第二届楚文化节，该推什么”便
成为萦绕心头的命题。我们始终希望，以一个小切口切入“楚文化”这个
大主题，打造与“楚精神”相呼应的姊妹篇。究竟从哪里切入，我们一直
没有拿定主意。2024年底，春节成功申遗，给了我们灵感；而央视春晚
上，李子柒一袭楚风华服惊艳亮相，更坚定了我们选题“非遗”的决心。

历经多轮头脑风暴，《亘古弥新楚非遗》的内容架构水到渠成。特刊以
“非遗手绘+非遗图谱+非遗年谱+非遗古今”四位一体的方式，系统梳理“楚
非遗”的丰富谱系，聚焦楚文化中非遗项目的传承与再生，展现其在新时代荆
州社会生活中的活态表达，用小切口、大制作系统讲述“一项技艺与一座城
市”的深情对话，描绘一座千年古城从历史深处走向未来的文化轨迹。

小切口承载大主题

王慧纪录片工作室 王慧
代表作：纪录片《楚简越千年》

纪录片《楚简越千年》是我们对荆
州简的虔诚致敬。当镜头第一次聚焦
荆州简上手写的墨迹，我仿佛感受到
2000多年前楚国读书人温热的心跳。
那些被岁月浸染的竹片，正是王国维先
生期待的“地下之新材料”，更是“国家
的信使”。

作为探寻者，我们试图通过荆州
简上那些飘逸灵动的楚文字，去理解那个时代的人们是如何思考、如何
生活、如何书写他们的历史。因为我们相信，即便是最微小的文字，也蕴
含着时代的宏大叙事。

作为纪录者，我们又时常在理性与感性之间寻找平衡。既要像考古
学家般谨慎，用学术的严谨拂去历史的积尘，确保每一帧画面、每一句解
说都经得起时间的检验；又要保持创作人的敏锐感知，在竹简的字里行
间捕捉当年的月光，诉说最动人的故事，让历史变得可亲可感。

这种双重身份，恰恰定义了媒体人的职业使命——我们不仅是历史
的转述者，更是文明的转译者。

用影像为城市留影，为时代立传。《楚简越千年》不仅是一部纪录
片，更是一次对文明的致敬。我们希望：当人们回望历史时，通过《楚简
越千年》里的影像，触摸荆州绵延千年的文脉与风骨，感受中华文明的
博大精深。

用影像为荆州简“立传”

江汉风矩阵工作室 严欢欢
代表作：楚文化节、国庆中秋

文旅作品传播

今年国庆中秋假期，荆州交出了
一份亮眼的融媒体传播“成绩单”：1.2
万个作品，23亿流量。这不仅仅是数
据的突破，更是全民参与、共同擦亮城
市品牌的成功传播案例。

作为新媒体平台的一员，我十分
荣幸参与其中。9月27日，我们团队设
置的主话题#荆州千年一城满风华#上
线；10月1日，该话题冲上抖音、视频号热榜，全网触达超307万人次。
随后，央视、湖北卫视等媒体的报道，将荆州的声音传向全国。传播焦点
也逐渐发生变化。从10月3日起，传播焦点从“荆州美景”转向“荆州人
流”，视频中满是生动鲜活的城市烟火。荆州发布、荆头条、江汉风等新
媒体传播矩阵与与市文旅、商务部门及县市区融媒体中心参与其中，协
同发力，点燃了全民分享的热情。越来越多的创作者主动为荆州“发
声”，市民游客也纷纷记录眼中的荆州。正是这些发自内心的创作表达，
凝结成了1.2万个作品的暖心答卷。

这场媒介传播不仅创造了流量，更沉淀下一套有温度的城市叙事
方式。新媒体时代，我们总在探寻流量密码，分析数据和算法技巧。但
是荆州这次出圈的传播案例告诉我们：流量的本质是情感共鸣，当每个
人被真诚的情感连接，便会激发他们的分享欲和传播力，流量也会不请
自来。

读懂荆州出圈的流量密码
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编 者 按
今天，是第 26 个中国记者节。在这个属于新闻人的节日里，

我们向全市所有努力践行“四力”，讲好荆州发展故事的新闻工作

者致以节日的问候！

无论技术如何发展，传播如何变化，新闻的本源永远不会改

变。本报推出特别策划“2025，我的代表作”，邀请市融媒体中心 15

名一线采编人员，结合他们的代表作，回望那些被文字与影像点亮

的瞬间，感受市融媒体中心、市传媒集团在重大主题宣传、服务中心

工作、推动媒体深度融合方面，守正创新的使命情怀和担当作为！市
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——庆祝第庆祝第2626个中国记者节特别策划个中国记者节特别策划

全媒体重点报道部 伍丹
代表作：“新春第一会”县市

区委书记全媒体系列访谈报道

2025年 2月，春寒料峭却又热潮
涌动。全省加快建成中部地区崛起重
要战略支点推进大会举行，发出了加快
建成支点的动员令，也吹响了荆州建功
支点的冲锋号。市融媒体中心随即策
划推出“新春第一会”县市区委书记全
媒体系列访谈报道。

我和团队同事主要承担荆州中心
城区四个区的访谈任务，也开始全面从纸媒思维向全媒体视角转型。在
筹备过程中，我们看项目、进企业、跑景区，反复打磨采访方案，跟随经验
丰富的新闻前辈，学习如何精雕细琢文字、锤炼出镜语言、比选拍摄角
度、优化视频表达。

这次系列访谈于我而言，是一次全新尝试。从访谈点位选择到脚本
撰写，从与各区各部门之间的沟通协调到现场拍摄的精准执行，在这场
全媒体协同作战的实践中，我用镜头、文字等将市委“整体提升七力”的
宏大叙事，细化为一条条清晰的路径、一个个实在的项目。

无论是采访本上连串递增的数据，还是项目现场轰鸣的机械，亦或
是各区书记的谋篇布局，都让我深切感受到这座城市日新月异的变化和
向上生长的力量。这段经历，让我更加深刻理解新闻人的“匠心”：扎根
于火热的生活，敏锐地捕捉时代前进的足音，并将这股发展的“底气”与

“气场”，真实、生动、有力地呈现给每一位受众。

以匠心记录城市“支点”脉动
全媒体时政要闻部 陈理君
代表作：“春风又绿荆江岸

（第七季）·家在山水间”特别报道

今年，市融媒体中心策划推出“春
风又绿荆江岸（第七季）·家在山水间”
特别报道。5月初，我和同事3次前往
江陵县马家寨乡文新村采访。

第一次，我们寻找了66户渔民讲
述上岸后的故事。与村里部分渔民座
谈时，却发现事例不够感人、找不到合
适拍摄的现场，我们一度准备放弃。于
是，我建议前往渔民家里、生产现场了解情况。终于，我们遇到了报道的
主人翁——62岁的渔政巡护员王新江和葡萄种植户王祖军。

王新江从16岁起便跟着父亲在长江上捕鱼。2020年，他积极响应
政策号召，成为了一名渔政巡护员。“渔三代”王祖军上岸后从事葡萄种
植，2024年，4亩葡萄园净收入4万元。

为了深入了解记录他们的生活，我们跟随王新江，沿着江岸行进30公
里。虽然汗流浃背，但是我们拍到了最鲜活的素材。在王祖军的葡萄种植
大棚，他向我们讲述了自己四处碰壁、葡萄挂果失败的艰难过往，但是我们
也用镜头拍摄下了他面对丰收的笑脸。他们两人的故事，是文新村66户
渔民从“靠水吃水”到“靠技致富”的生动写照，让我感受到了荆州渔民的韧
性、乐观和勤劳，更看到了一条大江的生态焕新之路。

这次采访经历让我明白：只有深入基层，才能抓住“活鱼”；只有用心
思考，才能拍出最感人的故事。

深入基层，抓住“活鱼”
全媒体政务事业部 孙晓旭
代表作：“寻访抗战英雄地”

系列报道

7月初接到“寻访抗战英雄地”系
列报道采访任务时，我攥着采访提纲的
手心直冒汗。过去4年的记者生涯，我
早已习惯在文字里梳理事实、打磨细
节，让故事在笔尖慢慢清晰。而如今要
站在镜头前带领观众“走”进抗战记忆，
总担心自己表达太浅显，托不起那些沉
甸甸的历史。

于是，我三赴石首。一赴石首，我带着忐忑摸索前行，担心镜头下的
讲述撑不起岁月的厚重；二赴石首，我怀着补充细节之心，为缺失温度的
素材寻找情感锚点；三赴石首，我揣着敬畏叩问历史，让每一处遗迹、每
一段回忆都更鲜活可触。

为了确认一个战斗时间、一处旧址名称，我翻阅史料、前往档案馆反复
求证。最难忘的是在东升镇沈国栋纪念广场，听闻他牺牲在日本无条件投
降前夕，我一时哽咽——原来英雄从来不是教科书上的名字，而是愿意为
了国泰民安，在黎明前献出宝贵生命的普通人。这份震撼让我忽然明白：
记者的使命，不是复述历史，而是让历史“活”在当下。我开始尝试在镜头
前放下“完美”的执念，用更真实的语言去触碰那些被岁月尘封的情感。

这三次奔赴，不仅是采访的递进，更让我读懂了“记者”二字的份量：
不是简单的记录者，而是历史的传承者、精神的传递者。我们手中的笔
和镜头，承载着让后人记住、让未来铭记的责任！

三赴石首，只为历史打动人心

主持人工作室 李徉
代表作：大型媒体问政节目

《点“荆”之问》

从《行风面对面》到《市长与市民》，
从《媒体问政》到《荆州开讲》，荆州媒体
人创新的脚步从未停止，舆论监督的职
责也从未懈怠。金秋时节推出的大型
媒体问政节目《点“荆”之问》，让我重回
媒体人激情燃烧的岁月！

接到任务后，我积极调整状态，和
编导组一起反复商讨提问的内容和角
度，甚至连问话语气都会反复琢磨，确保问题一针见血，语言犀利得当。拿
到台本后，我更是精心准备。一方面，牢记节目环节和串词；另一方面，做
好嘉宾话语的承接转换和节目现场的节奏掌控。彩排时，我还在舞台上反
复找感觉，模拟现场。在我看来，一个好的节目，只有做好精心准备和充足
预案，才能做到心理有底、临场不慌，也才能完成一部优秀的作品。

这次重拾媒体问政的话筒，也让我重拾了信心和价值！这种价值回
归，一是作为主持人的自身价值，二是作为媒体的监督价值。

《点“荆”之问》直击发展难点、剑指作风痛点、打通民生堵点，通过媒
体问政架起连接党委政府与人民群众的桥梁，聚焦问题、探寻根源、推动
落实。随着问政节目中反映的问题被迅速整改解决，我在主持问政时的
状态也越来越自信。我相信，无关年龄，无关环境，荆州融媒人在新闻宣
传的战线上，永远正青春！

荆州融媒人以“问”守初心

荆州市演艺集团 杨眉
代表作：“千年一城满风华”

文旅活动项目

这份代表作，是我们项目团队共
同协作、不懈努力的结果。从一个
PPT到最终落地，用了不到3周的时
间。其中，涉及到三大区域、五大活
动、几十个事项的对接协调。从东门
无人机灯光秀、老南门的市集和歌
会，再到大北门的沉浸式演艺，每一
个参与到项目中的团队都迅速行动，
一一攻克难题，争分夺秒地投入战斗，凝结了团队每个成员的智慧和
汗水。

当无人机升上天空，当安静的大北门变得热闹，当老南门散发
出浓浓的烟火气，当熙攘的人潮刷屏网络，当荆州好评如潮，我们
由衷地感到高兴。虽然历经千辛万苦，但还是把不可能的事变成
了可能。

对于媒体人来说，“千年一城满风华”文旅活动可谓是跨界。我们
换了一种表达，去讲好荆州故事。事实证明，这一创新传播方式的举
动，收获了荆州的好口碑，收获了荆州人的自信心，更让我们找到了一
条媒体融合发展的新赛道。

现在，“千年一城满风华”依旧在每周末上演。我们将不断打磨
这份代表作，让它从“破圈”走向“常青”，让荆州这个超级文化 IP越
来越火。

媒体跨界，讲好荆州故事

963新视听工作室 朱可可
代表作：老南门“不服来战！

歌王争霸赛”活动

广播新视听团队是一支以电台
主持人为主的工作团队。这一次，我
们仅用5天筹备时间，在没有任何模
式和赛制参照的情况下，在老南门推
出“不服来战！歌王争霸赛”活动，掀
起了一场全民K歌热潮。

这场“快节奏”的活动，是媒体人走
出直播间的又一次实践。活动准备阶
段，我们各司其职。舞台搭建组对接场地、调试设备；节目生产组不断完
善流程、落实细节；新媒体组制作出一条条创意短视频为活动引流，让

“歌王争霸赛”未演先热。活动开始后，团队全员上阵。
比赛当天，85岁的老奶奶带着自己录制的200多首歌曲直奔报名

处，用沙哑的嗓音唱出对生活的热爱；9岁小女孩以一曲《东方红》赢得满
堂彩，稚嫩却坚定的歌声让观众动容；“鱼糕哥”凭借歌曲《苹果香》获得了
全场最高人气，台下观众举着手机闪光灯组成“星海”……当广播的“听
众”变成了活动的“主角”，这份双向奔赴的热情，比任何音效都动人。从
直播间到街头，这支话筒始终为热爱与生活而响起。

歌王争霸赛不仅是音乐盛宴，更是媒体人守正创新的见证。当广
播的“听众”变成活动的“主角”，当街头舞台成为全民发声的

“新直播间”，传统媒体与线下活动的融合，让服务民
生的承诺有了更鲜活的表达。

一支话筒，让全民“唱主角”

全媒体重点报道部 刘娟
代表作：“古城新智汇”企业

家分享交流活动

我的代表作是一场持续4年，与荆州
工业发展、与荆州企业成长的双向奔赴。

2022年2月，荆州市出台“关心关
爱企业家十条”。作为产业经济战线上
的记者，我们与市经信局携手，策划推
出“古城新智汇”企业家分享交流活
动。从此，我们开始用另一种方式服务
荆州企业，助力荆州工业发展。我也开
启了传统媒体人的融合转型之路。

今年9月28日，“古城新智汇”第14期活动走进“全国防水材料之
乡”石首。听着台上嘉宾谈发展现状，谋转型升级，我洞见了企业之间携
手共进的智慧、政企之间彼此托举与成就的信心。

4年来，“古城新智汇”成为了一座特殊的“桥”：一端连着荆州发展的澎
湃活力，让企业看见机遇；一端系着产业生长的真实心声，让部门读懂需
求。我也在一场场活动里悄然成长——从只会用文字记录变化的传统记
者，成长为集采、写、拍、策划、执行多种能力于一身的“活动主理人”；从旁
观式记录，蜕变为躬身入局的参与推动者，为地方高质量发展聚智汇力。

2025我的代表作，不是一篇稿件、一条视频。它是我俯身聆听产业
脉搏时的专注，是为企业照亮破局路时散发的微光，更是推动荆州产业
一步步向上生长的微小力量。因为这生长里，藏着城市的未来，更装着
我们媒体人的初心与荣光。

为产业高质量发展聚智汇力
三农媒体工作部 黄科
代表作：全国主流媒体走进

“江汉大米”品牌核心地、洪湖莲
藕品牌价值发布会

近年来，我深度参与了一系列荆州
农业品牌推介活动。这让我深切地感受
到，媒体传播正以前所未有的广度与深
度，重塑着荆州“鱼米之乡”的时代形象，
为地方产业高质量发展注入澎湃动能。

我们以笔触和镜头为犁铧，深耕
内容沃土；以融合传播为渠道，打通从
田间到餐桌的“最后一公里”。在全国主流媒体走进“江汉大米”品牌核
心地活动中，我们的报道形成现象级传播，全网互动次数超12亿。在“藕
莲京城 荷力全开”洪湖莲藕品牌价值发布会活动中，我们联动92家主流
媒体与新媒体平台，让“#洪湖莲藕进京”的话题登上抖音热搜，全网曝光
量突破2.5亿次。这些数字，见证着荆州农业品牌从“产地知名”到“全国
畅销”的华丽蜕变。

尤为重要的是，媒体聚焦带来的品牌溢价，直接带动农民增收，激发
了生产积极性；持续的宣传曝光，倒逼产业标准化建设，例如，推动“江汉
大米”发布品质标准，“洪湖莲藕”强化溯源体系，加速了农业从“量的积
累”向“质的飞跃”转变。同时，品牌影响力的提升，吸引了更多社会资本
和科技人才关注荆州农业，为智慧农业、数字农田建设创造了有利条件，
形成了“品牌强、产业兴、乡村美”的良性循环。宣传不仅是“扩音器”，更
是产业升级的“催化剂”和乡村振兴的“连接器”。

农媒融合，唱响荆州农业品牌

江汉风新闻战队 韩昱久
代表作：江汉风“爱心成就梦

想”助学行动系列报道

作为一名从业3年的年轻记者，今
年夏天，我有幸参与了江汉风“爱心成
就梦想”助学行动系列报道。我走进一
户户需要帮助的学生家庭，倾听到了最
坚韧的声音。

以675分考入北京大学的监利学
生李鑫博，一边求学一边照顾生病的母
亲，父亲在外打工维持全家生计。他家
中的书桌上堆满了演算纸，墙上贴着航天海报。他说：“我想把兴趣变成
力量。”那一刻，我看到的不仅是一个学霸，更是一个在风雨中早早成熟
的生命。此外，我还才采访了在家人重病的情况下独自完成高中学业的
王思哲。他凭着自己的努力最终考入北京大学经济学院。还有坚信知
识改变命运的秦开宇，如愿考入华中科技大学……

采访他们时，我深切地感受到，自己记录下了这个时代最珍贵的
品格——在困境中依然仰望星空的勇气，把个人梦想与国家需要相连
的担当。更让我感动的是，社会中总有无数双手在背后默默托举这些
梦想。

记者，不仅是时代的记录者，更是温暖的传递者与希望的链接者。
江汉风“爱心成就梦想”助学行动启动23年来，累计筹措爱心善款4000
多万元，资助2万多名学子。这串数字背后，是新闻的力量，是善意的循
环，也是我们这份职业最崇高的价值体现！

助学行动传递爱心与温暖

AI工作室 陈凯
代表作：《诗仙诗圣重游

荆州》AI系列视频

五一期间，由我们AI工作室主创
的AI系列视频《诗仙诗圣重游荆州》意
外刷屏。这场跨越千年的“古今对话”，
就是2025年我的代表作。

游客对荆州的诗文化如数家珍，
却总说少了点“代入感”。去年，团队开
始布局AI视频内容的生产与制作，于
是大家萌生想法：通过AI视频技术，让
李白、杜甫、张九龄这些与荆州渊源深厚的诗人“重游”故地。

在视频制作中，最难忘的是生成“李白品锅盔”的镜头。AI初版画面
动作僵硬，完全没有诗仙的洒脱。我们通过AI动作替换技术还原和捕
捉“咬下时酥皮掉落”的动态细节，再同步到AI人物中。为还原“将船买
酒白云边”的场景，我们寻找了十几种酒瓶作为参考。

杜甫的戏份则藏着更多巧思。我特意设计他站在古城墙前，看着
现代车流感慨“曾闻宋玉宅，每欲到荆州”的改编台词。为让情感真挚，
我们用AI分析杜甫诗作的情感曲线，十多次调整视频内的动作和声调
起伏。

在视频评论区，有老人留言“仿佛看到先人回家”，更有游客循着视
频打卡“李白逛吃路线”。这让我顿悟：AI技术只是桥梁，真正打动人的
是荆州千年未断的文化根脉。作为媒体人，我们的使命就是用新工具讲
好老故事，让传统文化通过AI在新时代活起来、火起来。

借AI技术让传统文化火起来

江汉风数字传媒事业部 王向明
代表作：微短剧《禾下清风》

7月中旬，我有幸参与了廉洁微短
剧《禾下清风》的拍摄。成片后，该剧从
众多微短剧作品中脱颖而出，被省纪委
推荐参加新时代廉洁文化微短剧展播
评选。

在作品创作过程中，国家级非遗
汉剧《杨震暮夜却金》成为破题之笔。

“四知拒金”的千古佳话与现代基层干
部的清廉坚守在剧中交织，当汉剧唱腔在乡野间响起，廉洁理念也随着
悠扬的韵调，深深植根于观众心里。

该片拍摄期间恰逢夏季高温天气。为了记录晨曦中基层干部真实
的工作状态，我们凌晨4点便扛着设备出发，深入田间地头。虽然汗水浸
透了衣背，但看着镜头里那些质朴而坚定的身影时，我们顿时觉得所有
的付出都是值得的。虽然该剧拍摄时间紧、任务重，但是整个团队拎成
一股绳，劲往一处使。拍摄完成后，后期制作的同事迅速“接棒”奋战，一
帧一帧地打磨每个细节。正是这样一支团结的队伍，让这部聚焦乡村振
兴的廉洁微短剧充满了力量。

记者，不仅是时代的记录者，更是价值的传递者。通过这次拍摄，我
更加确信：真正的好故事，永远生长在泥土之中。未来，我们将继续扎根
荆州这片热土，用笔墨与光影记录更多清风故事，让廉洁的种子在江汉
平原上，生根发芽，蔚然成风。

运用“光影”播撒廉洁种子
网络视听视频生产部 陈征
代表作：《来荆州，做楚辞里

的香草美人》系列作品

五一前夕，我们启动《来荆州，做
楚辞里的香草美人》特别策划，以战国
袍为媒，将楚辞文化、古城风貌与年轻
潮流无缝衔接。该系列作品总播放量
突破100万+。这不仅是一次文旅宣
传的成功尝试，更是我们媒体人在守
正创新中践行使命、推动媒体融合的
生动实践。

如何让荆州厚重的历史文化摆脱“高冷”标签，走进年轻人的视野，
是我们思考的核心命题。为了让文化传播更具感染力，我们构建了“文
化内核+多元形态”的传播矩阵。作品以“香草美人”为主线，将《楚辞》中
的木兰、杜若、芙蓉等香草作为文化符号，让多位主持人跨界“角色扮演”，
化身从楚辞中走出的香草美人，在荆州古城墙、楚国八百年城市公园等
古建筑前定格战国袍“打卡标准照”。此外，同步打造了系列短视频、平
面海报，整合了市融媒体中心旗下电视频道及新媒体平台全渠道资源，
形成“线上刷屏+线下引流”的传播闭环，实现了传统文化与现代传播的
双向奔赴。

作为新闻工作者，我们始终坚信重大主题宣传既要坚守文化立场，
又要勇于创新表达。未来，我们将继续守正创新，深挖荆州文化富矿，探
索更多文化与传播的融合路径，让更多楚辞里的浪漫、古城中的故事，通
过融媒体力量走向全国！

战国袍舞动古城新韵

本版摄影：记者 肖琦


